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WSTEP

Przekazujemy na Panstwa rece raport podsumowujgcy  wyniki
najwiekszych stacji ogolnopolskich tej jesieni. Nizsza widownia Total TV
(PUT) we wrzesniu wyraznie sie podniosta w kolejnych miesigcach
| Srednio rok do roku w okresie 1 IX - 30 XI 2020 byta nizsza jedynie
o 0,3%. Catkowity sredni AMR% w grupie komercyjnej wyniost tej jesieni
15,80% vs. 15,84% rok wczesnie] w tym samym okresie.

Najwiekszy wzrost w sezonie osiggngt kanat TVN7: +44,0% i +1,5 pp. RDR,
ze Srednim udziatem na poziomie 5,1% SHR% oraz rekordowym wynikiem
w listopadzie: 53% SHR% w grupie komercyjnej. Sukcesywne wzrosty
oglgdalnosci umacniajg pozycje TVN7 jako 5. najchetniej oglgdanego
kanatu na rynku. W grupie kobiet, mieszkanek miast, TVN7 wyprzedzita
TVPT 1 tym samym zajmuje 4. pozycje w rankingu stacji. Na trzy badane
miesigce Siodemka az dwa razy osiggneta udziat powyzej 5,0%,
a w roku 2020 przyciggneta tak wysokg widownie az 3 razy, co nie

udato sie jak do tej pory zadnej stacji spoza BIGL.

Po wrzesniowym sukcesie TV Puls, kiedy kanat ten osiggnat 4,8% udziatu
w widowni, w pazdzierniku obserwujemy nizszy SHR%: 4,3%, jednak
nadal ze wzrostem RDR. Natomiast w listopadzie stacja odnotowata
spadek o 1,7%. Tym samym TV Puls konczy jesien z udziatem 4,4% SHR%,
co przektada sie na sredni wzrost o 8,4% RDR oraz 6. pozycje na rynku.,

w dystansie do wynikow stacji BIGS.

Raport przedstawia dane telemetryczne, wzlbogacone o perspektywe
przedstawicieli rynku mediow — ekspertow reprezentujgcych agencje
Mullenlowe Mediahulb oraz Publicis Media Poland. Mamy nadzieje,
ze ponizsze opracowanie bedzie dla Panstwa cennym zrodtem wiedzy

na temat aktualnej sytuacji najwiekszych kanatow ogolnopolskich.

Serdecznie zapraszamy do lektury,
Zespot Biura Reklamy TVN Media

KONTAKT: reklama@tvn.pl DOLACZ DO NAS: it (O




WIDOWNIA | Segment BIG5 jesienig odnotowuje 36,9%
SHR% i odzyskuje 1. pozycje wsrod segmentow. TVN7
wzmachia udziat w listopadzie do 5,3% i zbliza sie do TVP1.

Segment BIGS5 ze stabilnymi udziatami jesieniq

Udzialy stacji w podziale na rodzaj dystrybucji
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DANE: NAM, 01.2019 — 11.2020, SHR%, A 16-49, 6:00-25:59



WIDOWNIA | TVN nr 1 w najcenniejszych grupach widzéw.
Siodemka na 5. pozycji w grupie komercyjnej; w grupie
mieszkanek miast, z udziatem wyzszym niz TVP1 - 4. miejsce.

Udzialy w widowni: pazdziernik 2020
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ZAKUP CENNIKOWY | Rosngce ratingi (AMR%) TVN7
w breaku reklamowym rok do roku. Jesieniqg Siédemka
wyprzedza TVP1i osigga zblizone ratingi do TVP2.
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ZAKUP CENNIKOWY | Rosngce ratingi Siodemki
przekltadajq sie na wyprzedaz stacji. Jesienig TVN7
z wyraznq przewagqg w sprzedanych EQ GRP

i dwucyfrowymi wzrostami rok do roku.
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/AKUP CENNIKOWY | Siodemka rosnie we wszystkich
kluczowych pasmach. Ratingi TVP1i TVP2 z przewagq
dwucyfrowych spadkoéw.
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PROFIL WIDZOW | TVN7 ponownie z najwyzszym udziatem
miodszych grup widzow, stanowi przeciwwage dla TVP.
TVN na drugiej pozycji z wysokim udziatem w catej dobie.
Polsat ze zblizonym do sredniego profilem widzéw.

Udziat widzéw w wieku do 49 lat w AMR stacji
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KONTENT | BRZYDULA | JESIEN 2020

BrzydUla z porownywalnymi ratingami do Na Wspadlnej
oraz wyzszymi od Barw szczescia w TVP2 i Pierwszej
mitosci w Polsacie; 2. miejsce TVN7 w czasie emisji serialu
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KONTENT | HOTEL PARADISE | JESIEN 2020
Hotel Paradise z wyzszym ratingiem niz Love Island

(Polsat) w grupie A16-49 oraz w A18-39 NR. W czasie
emisji formatu, TVN7 jest czwartq stacjg na rynku!
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KONTENT | ZAKOCHANI PO USZY | JESIEN 2020
Zakochani po uszy vs. codzienne seriale w TVP: format
TVN7 to jeden z najlepiej dopasowanych seriali do grupy
miodych kobiet, mieszkanek miast!
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KONTENT | OFERTA FILMOWA | JESIEN 2020

TVN7 z topowymi wynikami filmow: wysoki rating

w weekendy daje Siodemce prowadzenie przed TVP1i TVP2
w Srednich wynikach z trzech miesiecy jesieni.
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KONTENT | TOP 10 FORMATOW W PLAYER | JESIEN 2020
Pierwsze trzy pozycje wsréod top 10 najchetniej
oglgdanych programow jesiennej raméwki w player.pl
to formaty stacji TVN7. Kontent stacji przyciqga mtodsze
grupy odbiorcow, budujgc synergie dotarcia do widzow
i uzytkownikéw video w ekosystemie multiscreen.
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Maciej Niepsuj

Buying Director, Mullenlowe Mediahub

Juz co najmniej od dwadch lat prezentujgc naszym Klientom sytuacje na rynku telewizyjnym
postugujemy sie podziatem stacji na dwodjke lideréw (B2), pie¢ $rednich stacji (M5) oraz
pozostate, mniejsze kanaty (OTH). W tej drugiej grupie zwracamy naszym Klientom
szczegolng uwage na stacje aspirujgce, konsekwentnie gonigce liderow, tak pod wzgledem
atrakcyjnosci ramowek, jak i potencjatu reklomowego. Do tych wtasnie stacji zaliczamy

przede wszystkim TVN7.

Widzimy konsekwentng polityke programowq stacji adresowang do szerokiej, ale
jednoczesnie nie do konca zagospodarowane] przez liderow mtodszej grupy docelowe;.
Polityke, ktora przektada sie na rosngce ilosci generowanych przez nadawce ratingow, a co
za tym idzie, rowniez na jej potencjat reklamowy. Pomyst, konsekwencja, odwazna polityka
handlowa i doswiadczenie wtasciciela, to wszystko przektada sie na sukces, jakim jest
obecna pozycja stacji na rynku.

Mateusz Czaplicki

Multiscreen Trading Manager, Publicis Media Poland

Od kilku lat obserwujemy spadajgce udziaty, we wszystkich grupach celowych, tak zwanej
.Wielkie] Czworki”. Najwieksze stacje tematyczne doganiajg, a w niektorych miesigcach /
tygodniach / dniach / grupach celowych nawet przeganiajg stacje z TOP4. W zwigzku
z tym, ciezko juz mowic w tym momencie o 4 stacjach gtownych, gdy ci ,mnigjsi” maja
czasem wieksze udziaty i granica pomiedzy nimi sie zaciera. Reklomodawcy jak i Agencje
Mediowe powinny rozszerzac definicje ,duzych stacji® czy to do TOP6, 8 czy 10, gdyz TOP4
przechodzi powoli do historii. Wyodrebnienie TVN7 i postawienie go na rowni z TVN w jednym
pakiecie, pokazuje jak kanat odpowiednio doinwestowany programowo i ze zmieniong
ramowkg nie jest ttem dla gtéwnej stacji, a rownorzednym partnerem.

TVNY, jaki i inne najwieksze stacje tematyczne, z powodzeniem mogg zastepowac anteny
gtowne, czy to w dostarczaniu widowni, czy tez w budowaniu zasiegow. W dzisiejszych
czasach widz nie przywigzuje sie do danego kanatu, a bardziej podgza za interesujgcymi go
tresciami. Jesli odnajdzie je w kanatach tematycznych, gdzie programming i ramowka
odbiega od tresci anten gtownych, to nie ucieknie do Internetu i nie wytqgczy telewizora.
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