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TVN MEDIA i
POLITYKA HANDLOWA PROGRAMOW TELEWIZYJNYCH

1. WSTEP.

1.1. Preambuta.

Polityka handlowa (Polityka) reguluje opcje i warunki zakupu czasu antenowego i widowni oraz
sponsorowania Audycji, lokowania produktéw i ustug w Audycjach w Programach telewizyjnych
rozpowszechnianych przez nadawcdodw reprezentowanych przez TVN Media Sp. z o.0. (TVN Media) na
podstawie stosownych petnomocnictw lub na rzecz ktérych TVN Media dziata we wtasnym imieniu, w
zakresie okreslonym w umowach z nadawcami z uwzglednieniem w wybranych produktach potgczenia
takiego zakupu z zakupem czasu emisji reklam wideo w zasobach dostawcéw ustug cyfrowych
reprezentowanych przez TVN Media. Aktualna lista dostawcdw ustug medialnych oraz ustug cyfrowych
reprezentowanych przez TVN Media wraz z listg Programdw oraz ofertq jest publikowana wraz z Cennikiem
na dany okres sprzedazowy.

Polityka handlowa nie dotyczy ogtoszeh spotecznych, oznaczonych odpowiednio Reklam /ogtoszen
ptatnych zwigzanych bezposrednio z dziatalnoscig Fundacii TVN, ptatnych ogtoszen wyborczych/ogtoszen
partii politycznych, transakcji z jednostkami z sektora finanséw publicznych- zawieranych bezposrednio
pomiedzy tymi jednostkami a TVN Media.

Niniejsza Polityka handlowa jest skierowana do oséb niebedgcych konsumentami w rozumieniu przepiséw
art. 221 ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 roku — Kodeks cywilny. Osoby, ktére sg konsumentami w rozumieniu
przepisdw powotanych w zdaniu poprzednim, chcgce zawrze¢ i zrealizowac umowe z TVN Media, sg w tym
celu proszone o kontakt z TVN Media.

1.2. Definicje.

Addressable TV - zaawansowana forma spersonalizowanej reklamy dostosowanej do okreslonych
segmentéw  widowni telewizyjne] dostarczana dzieki integracji sygnatu telewizyjnego odbiornikéw
podtgczonych do sieci Internet z danymi o uzytkowniku m.in. z wykorzystaniem systemu dynamicznej
podmiany reklamy (DAI).

Agencja - podmiot dziatajgcy w imieniu Kontrahenta na podstawie pisesmnego petnomocnictwa.

Audycja - cigg ruchomych obrazéw z dzwiekiem lub bez niego (audycja audiowizualna) albo cigg dzwiekdw
(audycja radiowa), stanowigcy, ze wzgledu na tres¢, forme, przeznaczenie lub autorstwo, odrebng catosé
w stworzonym przez dostawce ustugi medialnej Programie lub katalogu audycji udostepnianych publicznie.
Cennik - aktualne, ustalane przez TVN Media, cenniki emisji Reklam dotyczgce réznych opcji zakupu,
obowiqgzujgce w okresie wskazanym w Cenniku i podlegajace zmianom wprowadzanym przez TVN Media,
ogtaszane na stronie internetowej Biura Reklamy TVN Media.

CPM - koszt za tysigc odston reklamy w Ofercie Digital.

CPP - koszt jednego Punktu ratingowego, czyli koszt dotarcia z reklamag do 1% Grupy docelowe;.
Connected TV (CTV) - urzgdzenia, takie jak smart TV, set-top boxy i inne sprzety kompatybilne z ustugami
streamingowymi, ktére integrujg tradycyjne funkcje telewizyjne z dostepem do platform cyfrowych.
Umozliwiajg korzystanie z wideo na zgdanie, aplikacji oraz ustug interaktywnych.

Franczyza - najwyzszejjakosci Audycje i tre$ci audiowizualne rozpowszechniane w ramach ustug medialnych
dostepnych naréznych platformach mediowych w ofercie dostawcdw z grupy kapitatowej, do ktérej nalezy
TVN Media, charakteryzujgce sie unikalnym potencjatem zaangazowania widzéw.

GRP - suma Punktéw ratingowych uzyskana w czasie telewizyjnej Kampanii reklamowej w danej Grupie
docelowej.

Grupa docelowa - grupa oséb zdefiniowana przy pomocy parametréw spoteczno-demograficznych, do
ktérej Reklamodawca chce dotrze¢ ze swojg Reklamg. Lista Grup docelowych tworzona jest wedtug
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ustalonych przez TVN Media kryteridw i kazdorazowo publikowana w Cenniku i niniejszej Polityce.

Jednostki sektora finanséow publicznych — podmioty w rozumieniu art. 9 Ustawy z dnia 27 sierpnia 2009 r.

o finansach publicznych.

Kampania reklamowa - emisja Reklam dotyczgcych towardéw lub ustug Reklomodawcy na podstawie

odrebnych Zlecen.

Pakiet tgczony - produkt reklamowy tgczgcy zakup czasu antenowego i widowni w Programach

telewizyjnych rozpowszechnianych przez nadawcdow reprezentowanych przez TVN Media z zakupem czasu

emisji Reklam Video w zasobach TVN Media oraz dostawcdw ustug cyfrowych reprezentowanych przez TVN

Media.

Kontrahent - podmiot zawierajgcy umowe lub inne pisemne porozumienie (wtgczajqgc porozumienie za

pomocg poczty elekironicznej) z TVN Media, bezposrednio lub za posrednictwem Agencii, przedmiotem

ktérych w szczegdlnosci jest Reklama (Reklamodawca), sponsoring (Sponsor), Lokowanie produktu

(Przedsiebiorca) lub produkcja Reklamy i udzielanie licenciji/przenoszenie autorskich praw majagtkowych.

Kontrola - zdolno$¢ do kierowania politykg finansowq i operacyjng jednostki w celu osiggniecia korzysci

ekonomicznych z jej dziatalnosci.

Lokowanie produktu - przekaz handlowy polegajgcy na przedstawieniu lub nawigzywaniu do towaru, ustugi

lub ich znaku fowarowego w taki sposdb, ze stanowig one element samej Audyciji.

Niezalezny instytut badawczy - spétka badawcza prowadzgca pomiar widowni wybrana przez TVN Media

do dostarczania wynikéw oglgdalnosci.

DAI - "Dynamic Ad Insertion" - technologia umozliwiajgca dynamiczng podmiane reklom w czasie

rzeczywistym w strumieniach video, zaréwno w fradycyjnych kanatach telewizyjnych, jak i serwisach

streamingowych. Dzieki DAl reklamy mogg by¢ dostosowane do konkretnego widza lub grupy widzéw na

podstawie ich profilu i preferenciji.

Dzieci Premium - Programy telewizyjne w ramach produktu Dziecko Premium, Dziewczynka Premium,

Chtopiec Premium i Junior Premium rozpowszechniane przez nadawcdw reprezentowanych przez TVN

Media na podstawie stosownych petnomocnictw, lub na rzecz ktérych TVN Media dziata we wtasnym

imieniu z wytgczeniem Programu TVN, TVN International Extra. Dzieci Premium wchodzg w sktad Premium TV.

Wydatki roczne netto w Dzieci Premium zaliczane sg na poczet Wydatkdw rocznych netto w Premium TV.

Oferta Digital — platformy streamingowe oraz serwisy internetowe TVN Media oraz dostawcdw ustug

medialnych lub cyfrowych reprezentowanych przez TVN Media.

Program - ustuga medialna stanowigca uporzadkowany zestaw Audycii, przekazéw handlowych lub innych

przekazéw, rozpowszechniany w catosci, w sposdb umozliwiajgcy jednoczesny odbidr przez odbiorcéw w

ustalonym przez nadawce uktadzie.

Program Premium TV - Programy telewizyjne rozpowszechniane przez nadawcdw, reprezentowanych przez

TVN Media na podstawie stosownych petnomocnictw, lub na rzecz ktérych TVN Media dziata we wtasnym

imieniu z wytgczeniem Programu TVN, TVN International, iTVN Extra.

Punkt ratingowy - 1% Grupy docelowej, stanowigcy widownie Reklamy emitowanej w Programie, na

podstawie pomiaru telemetrycznego Niezaleznego instytutu badawczego z minuty, w ktérej Reklama sie

rozpoczeta. W przypadku zmiany metodologii  prowadzenia pomiardw  telemetrycznych lub

upowszechnienia sie na rynku wiecej niz jednej metodologii prowadzenia pomiardw telemetrycznych, TVN

Media wskaze wybrang metodologie do zredefiniowania Punktu ratingowego, w szczegdlinosci uwzgledni w

definicji dane o oglgdalnos$ci przesunietej w czasie.

Rabat - kazde obnizenie ceny za emisje Reklamy lub doptaty za dodatkowq ustuge emisyjng okreslone

zgodnie z zasadami niniejszej Polityki Handlowej, z zachowaniem postanowien punktu 3.3.

Reklama - przekaz handlowy, pochodzgcy od podmiotu publicznego lub prywatnego, w zwiqzku z jego

dziatalnoscig gospodarczg lub zawodowaq, zmierzajgcy do promocii sprzedazy lub odptatnego korzystania

z towardw lub ustug.

Reklamodawca - podmiot, ktérego towary lub ustugi sg przedmiotem Reklamy.

Segment TVN - segment sktadajgcy sie z produktéw: zakup cennikowy TVN, zakup cennikowy TVN 7, pakiet

TVN Max Video oraz TVN Max CTV Video; w przypadku, gdy jedynym produktem z segmentu TVN

kupowanym przez Reklaomodawce jest zakup cennikowy TVN 7 dopuszcza sie, za zgodg TVN Media,

zaliczenie zakupu cennikowego TVN 7 do Segmentu Premium TV.

Segment Premium TV- segment sktadajgcy sie z produktéw innych niz te, ktére stanowig Segment TVN.

Sponsor - podmiot niebedgcy nadawcg ani producentem Audycji, ktéry posrednio lub bezposrednio

finansuje w catosci lub w czesci tworzenie lub rozpowszechnianie ustugi medialnej lub Audycji w celu

promocji jego nazwy, firmy, renomy, dziatalnosci, towaru lub ustugi, znaku towarowego lub innego

oznaczenia indywidualizujgcego.

Udziat w Wydatkach rocznych netto na rynku TV - udziat Wydatkdéw rocznych netto, po wytgczeniu
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wydatkéw na kampanie reklamowe w Ofercie Digital, w Wydatkach rocznych netto na rynku TV. W
przypadku gdy na rzecz Reklamodawcy zakupu dokonuje / dokonywat wiecej niz jeden Kontrahent, udziat
ten jest liczony w odniesieniu do kazdego Kontrahenta osobno.

Umowa ramowa roczna — umowa dotyczgca ustugi emisji kampanii reklamowych i/lub wskazan sponsorskich
i/lub zwigzanych z lokowaniem produktu i/lub ustug reklamowych w Ofercie Digital, obejmujgca okresem
obowigzywania rok kalendarzowy, zawierajgca istotne warunki handlowe.

Wskazanie sponsorskie — informacja o sponsorowaniu danej ustugi medialnej lub Audycii przez Sponsora,
zapisana w postaci cyfrowej; wskazanie sponsorskie moze zawierac tylko nazwe Sponsora, jego firme, znak
towarowy lub inne oznaczenie indywidualizujgce przedsiebiorce lub jego dziatalnos¢, odniesienie do jego
towardw, ustug lub ich znaku towarowego.

Wydatki na Kampanie reklamowq netto - kwoty zafakturowane przez TVN Media (tgcznie z fakturami
korygujacymi wynikajgcymi z rozliczenia za Kampanie reklomowe emitowane w Programach, z
zastrzezeniem punktu 4.1.12.), czyli z uwzglednieniem naleznych rabatéw i doptat za ustugi emisji Reklam,
bez podatku VAT, w tym wydatki z tytutu wynagrodzenia za emisje reklam w ramach formy niestandardowej,
z wyjgtkiem optaty za dostarczenie materiatdw do emisji, optaty za ekspresowe wykonanie ustugi emisji
Reklamy oraz kary umownej za odstgpienie od emisji Reklamy przewidzianych w Ogdinych Warunkach
Zawierania Umow.

Wydatki roczne netto - Wydatki na Kampanie reklamowe netto oraz kwoty zafakturowane tytutem wktadu
sponsorskiego i/lub tytutem wynagrodzenia za ustugi Lokowania produkifu, w tym wktad sponsorski i
wynhagrodzenie za ustugi Lokowania produktu oraz wydatki na ustugi reklamowe w Ofercie Digital, bez
podatku VAT z uwzglednieniem kwot wynikajgcych z faktur korygujgcych dotyczgcych ich rozliczenia w
danym roku kalendarzowym. Na poczet Wydatkdw rocznych netto nie wlicza sie wynagrodzenia z tytutu
emisji materiatéw w ramach ogtoszen spotecznych, kosztéw produkcji, oznaczonych odpowiednio Reklam
/ogtoszen ptatnych zwigzanych bezposrednio z dziatalnoscig Fundacji TVN, ptatnych ogtoszen
wyborczych/ogtoszeh partii politycznych. Wydatki roczne netto w kazdej kategorii (Reklama, Wskazania
sponsorskie, Lokowanie produktu, wydatki na kampanie reklamowe w Ofercie Digital) wymagajg ztozenia
oddzielnej deklaraciji dla segmentu TVN i Premium TV do 26 lutego 2025 r. Wydatki na ustugi reklamowe w
Ofercie Digital sq alokowane do Segmentu TVN lub Segmentu Premium TV wedtug decyzji Kontrahenta. W
przypadku nieztozenia osobnej deklaraciji na Wskazania sponsorskie / Lokowanie produktu w wysokosci co
najmniej 50 000 zt w segmencie TVN i / lub co najmniej 25 000 zt w segmencie Premium TV, oraz nieztozenia
deklaracji w Ofercie Digital, przyjmuije sie, ze tylko wydatki na Reklame sq zaliczone do Wydatkdw rocznych
netto. W przypadku, jesli Kontrahent zadeklaruje wydatki na Wskazania Sponsorskie i / lub Lokowanie
produktu i/lub w Ofercie Digital po 26 lutego 2025 r., przyjecie kazdej takiej deklaracji zalezy od decyzji TVN
Media.

Wydatki roczne netto na rynku TV - wydatki na Kampanie reklaomowe netto oraz kwoty zafakturowane
tytutem wktadu sponsorskiego i/lub tytutem wynagrodzenia za ustugi Lokowania produktu, w tym wktad
sponsorski i wynagrodzenie za ustugi Lokowania produktu, bez podatku VAT, poniesione na rynku reklamy
telewizyjnej ogdtem w danym roku kalendarzowym. W przypadku gdy na rzecz Reklamodawcy zakupu
dokonuje / dokonywat wiecej niz jeden Konfrahent, wydatki sq liczone w odniesieniu do kazdego
Kontrahenta osobno.

Reklama Video - materiaty/spoty video emitowane w platformach streamingowych i serwisach
internetowych TVN Media oraz dostawcdw ustug medialnych lub cyfrowych reprezentowanych przez TVN
Media.

Zlecenie — umowa o $wiadczenie ustug zawierana odrebnie dla kazdej z dostepnych opcji zakupu Reklamy
i pozostatych ustug, z wytgczeniem opcji Pakietu tgczonego, na okres miesigca kalendarzowego, ktérej
przedmiotem jest emisja Reklamy, Wskazania sponsorskiego, Lokowanie produktu i/lub $wiadczenie ustug w
Ofercie Digital zawarta pomiedzy Kontrahentem a TVN Media okreslajgca przynajmniej jej przedmiot oraz
kwote wynagrodzenia netto i / lub wktadu sponsorskiego.

2. OPCJE ZAKUPU.

2.1. Zasady ogdlne.

2.1.1.  Aktualnie dostepne opcje zakupu czasu reklamowego i innych ustug, ceny, Grupy docelowe oraz
pory emisji Reklam okresla Polityka Handlowa oraz Cennik kazdorazowo publikowany na stronach
internetowych Biura Reklamy TVN Media.

2.1.2. Poszczegdlne opcje zakupu dostepne sg dla wybranych Programéw. Niezaleznie od postanowien
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punktu 4.3 Polityki, TVN Media zastrzega sobie prawo do dokonywania zmian w przyjetych opcjach
zakupu oraz do ograniczenia dostepnosci wskazanych opcji zakupu, w tym réwniez prawo do
redukcji poziomu przyjecia do redlizacji zZliecen pakietowych.

TVN Media zastrzega sobie prawo do wytgczenia ze sprzedazy pakietowej okreslonych pasm i
blokéw reklamowych. Lista wytgczenh bedzie kazdorazowo publikowana w Cenniku.

Jedno Zlecenie nie moze sktadac sie z dwdch lub wiekszej liczby Reklam potgczonych w jedng.
TVN Media zastrzega sobie prawo do dysponowania pulg do 15 tys. GRP w roku 2025, nie wiecej niz
2 tys. GRP miesiecznie, na zasadach innych niz okreslone w Polityce Handlowej, pod warunkiem, ze
GRP, o ktérych mowa, bedg sprzedane jako integralny element kampanii opierajgcych sie na

rozwigzaniach z obszardw ecommerce.

Indeks ceny do diugosci Reklamy.

Cenniki emisji Reklam publikowane sq dla Czasuy emisji Reklamy
wynoszgcej 30 sekund. W przypadku, gdy czas emisji Reklaomy jest inny, cena
obliczana jest z zastosowaniem mnoznika ustalonego na podstawie przedstawionej ponizej
kalkulaciji:

dtugosé Reklamy (w sekundach) mnoznik ceny
5 0,40
10 0,55
15 0,70
20 0,90
25 0,90
30 1,00
35 1,15
40 1,35
45 1,50
50 2,00
55 2,00
60 2,00

Dla Reklam dtuzszych niz 60 sekund indywidualnie bedzie ustalana mozliwos¢ ich emisji oraz mnoznik
ceny.

Zakup cennikowy.

Reklamodawca ma prawo do wyboru czasu i miejsca emisji Reklamy.

Szczegdtowy plan emisji stanowi integralng czes¢ Zlecenia.

Za wyemitowanq zgodnie z planem uwaza sie Reklame, dla ktérej przesuniecie faktycznej pory emisji
w stosunku do ujetej w planie emisji nie przekracza 30 minut, z wyjatkiem Reklam emitowanych w
Programach informacyjnych i/lub przy wydarzeniach sportowych LIVE. Dla tych kategorii Reklam, za
wyemitowang zgodnie z planem, uwaza sie Reklame, dla ktérej przesuniecie faktycznej pory emisji
w stosunku do ujetej] w planie emisji nie przekracza 60 minut w przypadku Programow
informacyjnych i 120 minut w przypadku wydarzeh sportowych LIVE.

Warto$¢ Zlecenia obliczana jest na podstawie Cennika obowigzujgcego w danym okresie
emisyjnym.

Zakup aukcyjny

Zasady Zakupu aukcyjnego, w tym wycene, okresla regulamin dostepny na stronie internetowej Biura
Reklamy TVN Media.

Kwoty wynagrodzenia netto sq zaliczane na poczet realizacji zadeklarowanych Wydatkow
rocznych netto w segmencie TVN w przypadku Programu TVN i TVN7 oraz w segmencie Premium TV
w przypadku pozostatych kanatdw.

Zakup Addressable TV
Wartos¢ Zlecenia emisji ustalana jest na podstawie indywidualnych ustaleh z Reklamodawcgq i/lub
Kontrahentem.
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Jednostkq rozliczeniowq zakupu Addressable TV jest CPM.
Kwoty wynagrodzenia netto sqg zaliczane na poczet redlizacji zadeklarowanych Wydatkéw
rocznych netto w segmencie TVN.

Zakup pakietowy - pakiet emisji - ilosciowy.

Pakiet emisji dotyczy Reklam emitowanych na zlecenie Reklamodawcy w okreslonych Programach
w okreslonym terminie.

Pakiet zawiera liczbe emisji naleznych Reklamodawcy w ramach pakietu. TVN Media dokonuje
wyboru blokdéw reklamowych, w ktérych nastgpi emisja Reklam.

Przewidywany plan emisji pakietu ilosciowego nie stanowi integralnej czesci Zlecenia, nie podlega
gwarancji ze strony TVN Media i moze by¢ przez TVN Media modyfikowany.

Wariantem pakietu ilosciowego jest pakiet ilosciowy kontekstowy, umozliwiajgcy zakup w
okreslonych Programach Premium TV przy Audycjach o okre$lonej tematyce.

Lista pakietéw jest kazdorazowo publikowana w Cenniku.

Zakup pakietowy - pakiet GRP.

Pakiet GRP to opcja zakupu oferowana przez TVN Media, ktérej celem jest uzyskanie przez
Reklamodawce uzgodnionejz TVN Media liczby GRP dla dostepnej Grupy docelowej, w okreslonym
terminie, zgodnie z zatgcznikami 1- 2 lub Cennikiem.

Przewidywany plan emisji i sktad pakietu GRP nie stanowiqg integralnej czesci Zlecenia, nie podlega
gwarancji ze strony TVN Media i moze by¢ przez TVN Media modyfikowany.

Cennik pakietu GRP okresla cene jednego punktu GRP dla 30 sekundowej Reklamy w dostepnej
Grupie docelowej, na podstawie ktérej dokonywana jest kalkulacja cen emisji Reklam. Wartosé
Punktu ratingowego podlega indeksacji w przypadku innej niz 30 sekund dtugosci Reklamy, przy
zastosowaniu indekséw przeliczeniowych okreslonych w pkt 2.2. niniejszej Polityki.

Cena pakietu GRP podlega réwniez indeksacji zgodnie z zatgcznikami nr 1- 2.

Zakup pakietowy- pakiet tgczony - pakiet TVN MAX VIDEO oraz TVN MAX CTV VIDEO

Planowany sktad pakietu TVN MAX VIDEO od 1 stycznia do 31 grudnia 2025:

% wartosci

PAKIET TVN MAX VIDEO . Program % GRP*
Zlecenia
TVN 60%
v 98%
TVN 7 40%
Oferta Digital 2% =

*Grupa docelowa Wszyscy 20-54

2.8.2.

Planowany sktad pakietu TVN MAX CTV VIDEO od 1 marca do 31 grudnia 2025:

PAKIET TVN MAX CTV VIDEO Bwaresel || g rom % GRP*
Zlecenia
TVN 60%
v 98%
TVN 7 40%
Oferta Digital wytgcznie na 2% )

Connected TV

*Grupa docelowa Wszyscy 20-54

2.8.3.

2.8.4.

Minimalna liczba zakupionych GRP w ramach jednego Zlecenia w czesci TV wynosi 10 GRP.

CPM reklam emitowanych w serwisach w Ofercie Digital jest staty i wynosi w ramach produkiu TVN
MAX VIDEO 60 zt netto oraz w ramach produktu TVN MAX CTV VIDEO 80 zt netto.
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Zakup pakietowy - pakiet Premium TV.

Pakiet Premium TV jest realizowany poprzez emisje Reklam w wybranych Programach Premium TV i
rozliczany w ramach jednego zlecenia.

Minimalna liczba zakupionych GRP w ramach jednego Zlecenia wynosi 3 GRP.

Pakiet Premium TV jest wariantem pakietu GRP, co oznacza, iz w celu skutecznego ztozenia Zlecenia
emisji na pakiet Premium TV, Reklamodawca okresla tqgczng liczbe punktéw GRP oraz jeden z
rodzajéw pakietdéw dostepnych w aktualnej ofercie.

Rodzaj pakietu Premium TV okre$la Programy wchodzgce w sktad pakietu oraz orientacyjng
proporcje miedzy liczbami punktéw GRP w kazdym z tych Programdw.

Pakiety Premium TV: MIASTA PREMIUM, KOBIETA PREMIUM, MtODZI PREMIUM, ZASIEG DOROSLI,
IASIEG RODIZINA, ZASIEG MEZCZYINA dostepne sg wytgcznie w okresie od 1 stycznia do 31 stycznia
2025, a pozostate pakiety Premium TV wymienione w zatgczniku nr 2 sq dostepne od 01 stycznia do
31 grudnia 2025r.

Zakup pakietowy - pakiet tgczony Premium TV VIDEO.

Planowane produkty dostepne w pakiecie tgczonym Premium TV od 1 lutego do 31 grudnia 2025:
MIASTA PREMIUM VIDEO, KOBIETA PREMIUM VIDEO, MtODZI PREMIUM VIDEO, ZASIEG DOROSLI
VIDEO, ZASIEG RODZINA VIDEQ, ZASIEG MEZCZYZNA VIDEO.

W przypadku pakietu MtODZI PREMIUM VIDEO cze$¢ digitalowa stanowi 5% wartosci Zlecenia,
natomiast dla pozostatych pakietéw Premium TV VIDEO wynosi 2%.

Minimalna liczba zakupionych GRP w ramach jednego Zlecenia w czesci TV wynosi 3 GRP.

CPM reklom emitowanych w serwisach w Ofercie Digital jest stata i rowna dla wszystkich pakietéw
taczonych PREMIUM TV VIDEO i wynosi 45 zt netto.

Grupa docelowa poszczegdinych produktdéw pakietu tgczonego Premium TV VIDEO dotyczy
wytgcznie czesci TV.

Zasady wyboru i rozliczania pakietéw GRP (pkt 2.7, 2.9).

Reklamodawca okredla tgczng liczbe punktdw GRP w dostepnej w danym pakiecie Grupie
docelowej oraz okres, na ktéry zawarte zostato Zlecenie. tgczna liczba punktéw GRP dla pakietu
GRP jest obliczana przez TVN Media na podstawie wynikdw badanh telemetrycznych dostarczanych
przez Niezalezny instytut badawczy wybrany przez TVN Media, ktére podajq liczbe GRP i Grupe
docelowq odbiorcdw Reklamy w danej minucie i jest ona rozliczana w ramach Zlecenia.
Rozliczenie w jednym miesigcu dwdch Zlecen za jeden miesigc, dla jednego Reklamodawcy,
dotyczgcych tego samego produkiu lub ustugi o tej samej dtugosci emisyjnej, ale o réznym
miesiecznym indeksie sezonowym, moze nastgpi¢ tgcznie.

TVN Media zastrzega sobie prawo tgczenia w jedno Zlecenie dwdch lub wiekszej liczby Zleceh za
jeden miesigc, dla jednego Reklaomodawcy i produktfu, o tej samej dtugosci materiatu
reklamowego, realizowanych w ramach tego samego typu pakietu.

Dla potrzeb rozliczenia Zlecenia bedq przyimowane dane telemetryczne dostarczone po
zakohczeniu Kampanii reklamowej przez Niezalezny instytut badawczy wybrany przez TVN Media.
Rozliczenie Zlecenia bedzie dokonane w terminie do 30 dni po zakohczeniu miesigca, w ktérym
Zlecenie byto realizowane.

Dla potrzeb rozliczania Zlecenia przyjmuje sie nastepujgce przedziaty rozliczania réznic rzeczywistej
ilosci uzyskanych punktéw GRP w stosunku do ilosci punktdw GRP okreslonych w Zleceniu,
uzaleznione od okresu emisji podanej w Zleceniu:

a. Okres do 7 dni emitowanych reklam — gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza
od ustalonej w Zleceniu o nie wiecej niz 12%, lub jest jej rdwna, lub jest od niej wyzsza wdwczas
Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty za réwnowartos¢ liczby punktéw GRP ustalong w
Lleceniu. W przypadku, gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza od
ustalonej w zleceniu emisji o wiecej niz 12% wowczas Reklamodawca jest zobowigzany do
zaptaty za faktycznie uzyskane punkty GRP.

b. Okres od 8 do 14 dni emitowanych reklam - gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest
mniejsza od ustalonej w Zleceniu o nie wiecej niz 10%, lub jest jej réwna, lub jest od niej wyzsza
wowczas Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty za réwnowarto$¢ liczby punktéw GRP
ustalong w Zleceniu. W przypadku, gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza
od ustalonej w zleceniu emisji o wiecej niz 10% wéwczas Reklamodawca jest zobowigzany do
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zaptaty za faktycznie uzyskane punkty GRP.

c. Okres powyzej 14 dni emitowanych reklam — gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest
mniejsza od ustalonej w Zleceniu o nie wiecej niz 8%, lub jest jej rdwna, lub jest od niej wyzsza
woéwczas Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty za réwnowartose liczby punktow GRP
ustalong w Zleceniu. W przypadku, gdy liczba faktycznie uzyskanych punktéw GRP jest mniejsza
od ustalonej w Zleceniu o wiecej niz 8% wowczas Reklamodawca jest zobowigzany do zaptaty
za faktycznie uzyskane punkty GRP.

W przypadku Reklamodawcdw/Kontrahentdw bedgcych jednostkami  sektora  finanséw

publicznych Zlecenia realizowane w formie pakietdw GRP bedq rozliczane zgodnie z faktycznie

uzyskanymi punktami GRP w Zleceniu. Maksymalna liczba punktéw GRP uwzgledniana przy
rozliczeniu nie moze by¢ wyzsza od liczby punktédw GRP ustalonejw Zleceniu

Zasady rozliczania pakietéw tgczonych (pkt 2.8, 2.10).

Pakiet tgczony w czesci TV jest wariantem pakietu GRP, co oznacza, iz w celu skutecznego ztozenia
Zlecenia Konfrahent okresla tgcznq liczbe punktdw GRP w TV i liczbe emisji reklam w serwisach z
Oferty Digital. Kontrahent ma prawo do rezygnacii z czesci digitalowej w Pakiecie tgczonym, jednak
rezygnacja ta nie powoduje obnizenia ceny Pakietu tgczonego, ktéra pozostaje w kwocie
wyliczonej zgodnie z oferowanym przez TVN Media sktadem Pakietu tgczonego.

Pakiet podlega doptatom i rabatom oraz podlega zasadom rozliczenia jak pozostate pakiety GRP,
z wyjagtkiem rabatu za podpisanie umowy ramowej rocznej, ktéry nie jest naliczany do czesci
zlecenia realizowanej z Oferty Digital.

Kwoty wynagrodzenia netto za zakup pakietu tgczonego TVN MAX VIDEO oraz TVN MAX CTV VIDEO
zaliczane sq na poczet zadeklarowanych Wydatkéw rocznych netto w segmencie TVN, a kwoty
wynagrodzenia netto za zakup pakietu tgczonego pakiet Premium TV Video zaliczane sg na poczet
zadeklarowanych Wydatkdw rocznych netto w segmencie PTV.

Rozliczenie Zlecenia na pakiet tgczony nastepuje osobno i niezaleznie:

- dla czesci TV na zasadach opisanych w punkcie 2.11.

- dla czesci digital na zasadach opisanych w dokumencie ,,Ogdine warunki $wiadczenia ustug
reklamowych online”.

W sytuaciji, gdy wartos¢ Zlecenia w Ofercie Digital w pakietach tgczonych wynosi ponizej 1.000 zt
netto, cze$¢ ta nie podlega rozliczeniom wynikajgcym z niepetnej realizacii.

Sponsorowanie Audycji i innych przekazow.

Pakiet sponsorski dotyczy poinformowania o finansowaniu Audycji (lub innego przekazu) poprzez
nadanie wskazan Sponsora na ich poczgtku oraz w momencie wznowienia po jednej z przerw na
reklame lub telesprzedaz albo na kohcu sponsorowanej Audycii lub innego przekazu.

Pakiet moze zawiera¢ opcjonalnie nadanie wskazan Sponsora takze przy zwiastunach
sponsorowanej Audycji (lub innego przekazu).

Wskazanie sponsorowanej Audycji, termin, ilos¢ wskazan Sponsora oraz wysoko$¢ wktadu
sponsorskiego jest indywidualnie ustalana ze Sponsorem.

Lokowanie produktu.

Lokowanie produktu mozliwe jest w wybranych Audycjach.

Sposdb, termin i warunki Lokowania produktu, w tym wysoko$¢ naleznego TVN Media
wynagrodzenia, ustalana jest indywidualnie z Kontrahentem.

Formy niestandardowe.

Formy niestandardowe stanowiq przekazy handlowe powstajgce w oparciu o indywidualne
ustalenia z Reklamodawcq i/lub Kontrahentem w zakresie kreaciji, sposobu, terminu i miejsca emisji
w Programie. Dostepna oferta form niestandardowych jest publikowana w Cenniku.

Wysoko$¢ naleznego TVN Media wynagrodzenia z tytutu emisji formy niestandardowej ustalana jest
indywidualnie z Reklamodawcg/Kontrahentem w oparciu o Cennik obowigzujgcy w miesiqcu, w
ktérym dokonywana jest wycena.

Warto$¢ wynagrodzenia z tytutu emisji formy niestandardowej podlega doptatom wskazanym w
punkcie 3.2. oraz moze zostaé obnizona o Rabaty:

e za udziat opciji zakupu cennikowego,
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za zakup bezposredni,

agencyjny,

inwestycyjny

dla Reklamodawcy Rozwojowego

2.15.4. Warto$¢ wynagrodzenia z tytutu emisji formy niestandardowej nie zostaje podniesiona o optate
operacyjng.

2.15.5. Zdliczenie na poczet Wydatkdw rocznych netto wydatkdw netto poczynionych z tytutu emisji form
niestandardowych bezposrednio u nadawcy jest mozliwe jedynie pod warunkiem zgody TVN Media.

2.15.6. Wysoko$¢ naleznego TVN Media wynagrodzenia z tytutu emisji Reklam, Wskazan sponsorskich i/lub
Lokowania produkiu przy wydarzeniach sportowych live, ustalana jest indywidualnie, z
Reklamodawcqg/Sponsorem/Kontrahentem.

3. ZASADY NALICZANIA DOPLAT | RABATOW.

3.1. Zasady ogdlne.

3.1.1. W przypadku opcji zakupu cennikowego oraz pakietu ilosciowego cena opublikowana w Cenniku
obowigzujgcym w danym okresie powiekszana jest w pierwszej kolejnosci o nalezne doptaty. Kazda
kolejna doptata naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu poprzedniej doptaty. Tak obliczona
warto$¢ zostaje obnizona o przystugujgce Kontrahentowi rabaty. Kazdy kolejny rabat obliczany jest
od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajgcego. Nastepnie wartos¢ zostaje powiekszona
o optate techniczng okre$long w punkcie 3.2.7 oraz operacyjng opisang w punkcie 3.2.10. Tak
wyliczona kwota stanowi warto$é netto Zlecenia.

3.1.2. W przypadku opcji zakupu pakietu GRP koszt zakupu GRP zostanie powiekszony o nalezne doptaty.
Kazda kolejna doptata naliczana jest od kwoty powstatej po naliczeniu poprzedniej doptaty. Tak
obliczona warto$¢ moze zosta¢ obnizona o Rabaty wskazane w pkt. 3.3.3, 3.3.4, 3.3.7, 3.3.8. 3.3.9. i
3.3.10. Kazdy kolejny rabat obliczany jest od kwoty pozostatej po odjeciu rabatu poprzedzajgcego.
Nastepnie wynik obliczen zostaje powiekszony o optate techniczng okreslong w punkcie 3.2.7 oraz
operacyjng opisang w punkcie 3.2.10. Tak wyliczona kwota stanowi warto$¢ netto Zlecenia.

3.2, Doptaty.

3.2.1. Do cen emisji Reklam dolicza sie nastepujgce doptaty:

. za umieszczenie Reklamy na wskazanej pozycji w bloku reklamowym,

. za Reklame dwadch lub wiecej produktéw/ustug tego samego Reklamodawcy (niezaleznie od
tego czy produkty/ustugi sq catkowicie rézne czy stanowiq jednq linie),

. za umieszczenie w Reklamie produktdw/ustug innych Reklamodawcow,

. za umieszczenie znaku patrona medialnego lub Sponsora lub umieszczenie znaku innych
podmiotdw z grupy srodkdéw masowego przekazu,

. za umieszczenie Reklamy napoju alkoholowego,

. optata techniczna, o ktérej mowa w punkcie 3.2.7.,

. doptata za reklame OTT,

e za obecnosc¢ reklamodawcdw OTT w reklamach innych reklamodawcéw,

o za nieciggto$¢ Kampanii reklamowej w zakupie pakietowym,

. optata operacyjna, o ktérej mowa w punkcie 3.2.10.

3.2.2. Doptata za umieszczenie Reklamy na wskazanej pozyciji w bloku reklamowym:

a. do + 25% za pierwszg pozycje w bloku reklamowym,

b. do + 25% za ostatniq pozycje w bloku reklamowym,

c. do +20% za pierwszq lub ostatnig pozycje w bloku reklamowym,

d. do + 15% za drugq lub przedostatniq pozycje w bloku reklamowym,

e. do + 10% za wskazanie pozycji lub kolejnosci emisji dwdch (tzw. ,,duospot”) lub wiecej Reklam
w jednym bloku reklamowym - doptata dotyczy wszystkich Reklam - nie podlega gwaranciji
w Programach: TVN24, TVN24 BiS.

3.2.3. Doptata za Reklame dwdch lub wiecej produktdw/ustug tego samego Reklamodawcy:

a. do + 5% za drugiido +5% za kazdy nastepny produkt i/lub ustuge fego samego Reklamodawcy.

3.2.4. Doptata za umieszczenie w Reklamie produktéw/ustug/logotypdw/znakdéw towarowych innych

Reklamodawcow:
a. do + 20% za pierwszy towar/ustuge/logotyp/znak tfowarowy innego Reklamodawcy,
8
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b. do + 10% za drugi i do +10% za kazdy nastepny towar/ustuge/logotyp/znak towarowy innego
Reklamodawcy. W przypadku, gdy drugi/kolejny towar/ustuga/logotyp/znak towarowy pochodzi
od Reklamodawcy OTT, stosuje sie doptate opisang w punkcie 3.2.9.

Doptata za umieszczenie oznaczenia (np. znaku tfowarowego, logo) patrona medialnego lub
Sponsora lub podmiotu z grupy Srodkdw masowego przekazu, jest przedmiotem indywidualnych
negocjacji i moze wynies¢ do 5% za kazdqg ekspozycje.

Doptata za emisje Reklamy (lub emisje przekazu o podobnym charakterze) napoju uznanego przez
TVN Media za napéj alkoholowy wynosi 13,5%.

TVN Media pobiera optate techniczng w wysokosci 3,5 zt za obstuge bukingu spotu. Szczegdtowa
metodologia kalkulacji optaty publikowana jest w Cenniku.

W przypadku zakupu pakietowego wysokosé wynagrodzenia pobieranego przez TVN Media z tytutu
tej optaty ustalana jest jednorazowo w Zleceniu i nie podlega rozliczeniom do kwoty wynikajgcej z
rzeczywistej ilosci emisji.

W  przypadku zakupu cennikowego oraz pakietu ilosciowego wysoko$s¢ wynagrodzenia
pobieranego przez TVN Media z tytutu tej optaty ustalana jest jednorazowo w Zleceniu i podlega
rozliczeniom do kwoty wynikajacej z rzeczywistej ilosci emisji.

Doptata za reklame OTT wynosi do +40%.

Doptata za obecnosé reklamodawcdw OTT w reklamach innych reklamodawcdw wynosi do +
40%.

Optata operacyjna wynosi 100 zt za kazde ztozone TYN Media Zlecenie na Kampanie reklamowaq.
Doptata za nieciggtos¢ Kampanii reklamowej na wniosek Reklamodawcy w zakupie pakietowym
wynosi do +10%.

Rabaty.

TVN Media moze udzieli¢ Reklamodawcy nastepujgcych rabatow:

e rabat inwestycyjny,

e rabat dla Reklamodawcy Rozwojowego,

e rabat za udziat opcji zakupu cennikowego,

rabat za udziat zakupu w Segmencie TVN,

e rabat sezonowy/rabat specjalny,

e rabat okresowy - wyprzedazowy,

e rabat za podpisanie Umowy ramowej rocznej,

e rabat za zakup bezposredni,

e rabat agencyjny

Rabat inwestycyjny.

a. TVN Media moze udzielic rabatu inwestycyjnego Reklamodawcy do wszystkich Reklam
wyemitowanych w danym roku kalendarzowym, o ile Reklamodawca ztozy deklaracje kwoty
Wydatkdw rocznych netto w tym okresie,

b. Wysokos¢ rabatébw inwestycyjnych przystugujgcych w zaleznosci od zadeklarowanej kwoty
Wydatkdw rocznych netto jest okre$lona w zatgczniku nr 1,

c. Wysoko$¢ rabatu inwestycyjnego jest uzalezniona od  wysokosci  deklarowanej
kwoty Wydatkdw rocznych netto Reklamodawcy ustalonej w drodze negocjacji z TVN Media
oraz zrealizowanych Wydatkdw rocznych netto, zgodnie z postanowieniami przedstawionymi w
punkcie 4.

Rabat dla Reklamodawcy Rozwojowego.

TVN Media moze udzieli¢ rabatu, w przypadku, gdy Reklamodawca, ktéry deklaruje i zrealizuje

Wydatki roczne netto odpowiednio w segmencie TVN/ Premium TV w wysokosci do 2 499 999,99

zadeklaruje minimalny udziat Wydatkéw rocznych netto dla Segmentu TVN w stosunku do jego

Wydatkdw rocznych netto na rynku TV w wysokosci minimum 50%. W takim przypadku

Reklamodawca ten otrzyma rabat w wysokosci do 7% wartosci wydatkéw poniesionych na zakup

opciji cennikowej i opcji pakietowej w Segmencie TVN. TVN Media zastrzega sobie prawo zgdania

przedtozenia przez Reklomodawce oéwiadczenia podpisanego przez gtdwnego ksiegowego
potwierdzajgcego deklarowany udziat w wydatkach.

Rabat za vdziat opcji zakupu cennikowego.

Reklamodawcy, ktéry w danym miesiqcu spetnia okreslone ponizej kryteria minimalnego udziatu

wydatkdw w opcji zakupu cennikowego i pakietu ilosciowego liczonego oddzielnie dla Segmentu

TVN i Segmentu Premium TV, TVN Media moze udzeli¢ dodatkowego rabatu do zakupu

cennikowego i zakupu w opcji pakietu ilosciowego, w wysokosci do:

9
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0-2.5 15% 38% 0-25 20% 30%
2,5-5 OD%0%DO 14% 35% 2,5-5 18% 28%
5-75 99.99% 13,50% 35% 5-7,5 17% 27%
7.5-9,5 12,50% 34% 7.5-9,5 15% 25%
95-12  OD 70% DO 15% 33% 9,5-12 15% 25%
12- 14,5 99.99% 15% 32% 12- 14,5 13% 23%
145-17 14,5-17 12% 22%
17 -20 17-20 1% 21%
20- 23 nie dotyczy 20- 23 10% 20%
23-29 23-29 7% 15%
29 + 29 + 7% 15%
3.3.5. Rabat za udziat zakupu w Segmencie TVN

3.3.6.

3.3.7.

3.3.8.

TVN Media moze udzieli¢ rabatu, w przypadku, gdy Reklamodawca zadeklaruje i zrealizuje

minimalny udziat Wydatkéw na Kampanie reklamowg netto w segmencie TVN w stosunku do jego

wszystkich Wydatkéw na Kampanie reklamowq netto w Segmencie TVN i Segmencie Premium TV w

wysokosci minimum 50% w skali roku. W takim przypadku Reklamodawca ten moze otrzymaé rabat

w wysokoséci do 3% wartos$ci wydatkdw poniesionych na zakup opcji cennikowej w segmencie TVN.

Rabat sezonowy i/lub rabat specjalny.

a. Rabaty sezonowe mogg by¢ wprowadzane okresowo. Ich wysokos$¢ ogtaszana jest w Cenniku.

b. Rabaty specjalne majg charakter okazjonalny. Ich wysoko$¢ ogtaszana jest w Cenniku.

Rabat okresowy — wyprzedazowy.

a. Rabat okresowy — wyprzedazowy ogtaszany okresowo na stronie internetowej Biura Reklamy TVN
Media w ustalone]j kazdorazowo wysokosci i w $cisle okre$lonym terminie oraz dla okreslonych
zasobdéw udostepnianych do wyprzedazy, az do ich wyczerpania.

b. 7 okresowego - wyprzedazowego rabatu mogqg skorzysta¢ Reklamodawcy, ktérzy ztozg
potwierdzone, pisemne zamdwienie w okresie wyprzedazy.

Rabat za podpisanie Umowy ramowej roczne;.

a. Rabat przydzielany jest Reklamodawcy/Kontrahentowi w sytuaciji, gdy podpisze on Umowe

ramowq roczng sktadajacq sie z indywidualnych deklaraciji Reklamodawcy / Reklamodawcow
w ramach osobnych segmentdéw TVN oraz Premium TV w terminie do 26 lutego 2025 r. i
deklaracje te wykona. Zmiana Konfrahenta dziatajgcego na rzecz Reklamodawcy w trakcie
roku nie wptywa na prawo Reklamodawcy do zachowania rabatu, o ile pierwotne deklaracje
ztozone w Umowie ramowej rocznej zawartej w terminie wskazanym powyzej zostang
wykonane.

b. Wykonanie deklaracji z Umowy ramowej rocznej oznacza realizacje wydatkédw na kampanie
reklamowq netto zadeklarowanych w danym segmencie (Segmencie TVN i/lub Segmencie
Premium TV, wtgczajgc Dzieci Premium). Rabat zostaje przydzielony w tym segmencie, w ktérym
deklaracja zostata wykonana. Brak wykonania deklaracji w danym segmencie wigze sie z
obowiqgzkiem zwrotu rabatu wydanego w tym segmencie. Zwrot rabatu nastgpi w formie
korekty faktur do kazdego Zlecenia objetego rabatem.

c. Warto$¢ rabatu wynosi do 4%.

d. Z zastrzezeniem punktu 3.3.8.j., rabat przydzielany bedzie maksymalnie do wartosci deklaracii
Wydatkéw na Kampanie reklamowqg netto okreslonej w Umowie ramowej rocznej podpisanej
do dnia 26 lutego 2025 r. rabat bedzie przystugiwat od 1 stycznia 2025r.

e. Rabat przydzielany bedzie do zakupu cennikowego i zakupu pakietowego, z wytgczeniem
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zakupu formy niestandardowej. Dla Zleceh w formie zakupu pakietowego, z wytgczeniem
pakietu ilodciowego, rabat bedzie naliczany w ekwiwalencie GRP w ramach tego Zlecenia.

f. Dla zleceh emisjj w formie zakupu cennikowego i pakietdw ilosciowych warto$¢ rabatu
pomniejszy warto$¢ netto Zlecenia.

g. TVN Media zastrzega sobie prawo wydawania Rabatu za podpisanie Umowy ramowej roczne;j:

- na biezgco tzn. rabat bedzie naliczany do biezgcych zlecen i/lub
- w formie korekt zlecen.

h. TVN Media zastrzega sobie prawo naliczenia naleznej wartoéci rabatu za podpisanie Umowy
ramowej rocznej, ktéra powstata w okresie przejsciowym tj. od 1 stycznia do 31 marca 2025r., w
formie ekwiwalentu GRP wydawanego w ramach Zleceh Reklamodawcy w uzgodnionym z TVN
Media segmencie (TVN lub Premium TV). Rozliczenie to nastqpi w nieprzekraczalnym terminie do
31 sierpnia 2025 r. W przypadku niezawinionego przez TVN Media nierozliczenia wartoéci rabatu
za podpisanie Umowy ramowej rocznej naleznego za okres przejsciowy w terminie do 31 sierpnia
2025 r., zobowiqgzanie TVN Media z tego tytutu wygasa.

Rabat za podpisanie Umowy ramowej rocznej nie jest naliczany do obrotu wykonanego na
warunkach handlowych odpowiadajgcych poziomowi inwestycii:

- od 23 min zt w Segmencie TVYN

- od 20 min zt w Segmencie Premium TV

- od 38 min zt w TVN Media (Wydatkiroczne netto tgcznie w segmencie TVN, Premium TV i Digital).

i- W przypadku, gdy deklaracja Wydatkéw na Kampanie reklamowq netto ztozona w Umowie
ramowej rocznej podpisanej w terminie do 26 lutego 2025 r. zostanie podniesiona w okresie
obowigzywania tej umowy w ten sposdb, ze Wydatki na Kampanie reklomowqg netto
Reklamodawcy znajdujqg sie w wyzszym niz poprzednio przedziale poziomu inwestycii (klastrze),
Rabat za podpisanie Umowy ramowej rocznej przydzielany bedzie maksymalnie do wartosci
podniesionej deklaraciji Wydatkéw na Kampanie reklamowqg netto, pod warunkiem, ze zostanie
ona zrealizowana.

Naliczenie rabatu do wysokosci podniesionej deklaracji nastepuje od momentu ztozenia

podniesionej deklaracji.

W przypadku gdy podniesiona deklaracja nie zostanie zrealizowana, ale deklaracja ztozona w
Umowie ramowej rocznej podpisanej w terminie do 26 lutego zostanie zrealizowana, Rabat za

podpisanie Umowy ramowej rocznej przydzielany bedzie maksymalnie do wartosci deklaracii
Wydatkdw na kampanie reklamowg netto ztozonej w Umowie ramowej rocznej.

Rabat za zakup bezposredni.

W przypadku, gdy Reklamodawca dziata w imieniu wtasnym moze otrzymac rabat do 15%.

Rabat agencyjny.

a. Rabat agencyjny w wysokosci do 15% moze zostac udzielony w zwigzku z reprezentowaniem
Reklamodawcy przez Agencije.

b. Na rowni z tym rabatem bedzie traktowany rabat udzielany podmiotom dziatajgcym
w imieniu wtasnym i na rzecz Reklamodawcy.

POSTANOWIENIA OGOLNE.

Warunki Handlowe.

Podstawe i nieprzekraczalne ramy negocjacji przez TVN Media warunkéw handlowych dla kazdego
z Reklamodawcdw wyznaczajg parametry opisane w Zatgcznikach nr 1 -2 do Polityki. W przypadku
deklaracji Wydatkdéw rocznych netto réwnej wartosci granicznej danego przedziatu Kontrahentowi
przyznane zostang parametry z przedziatu, od ktérego warto$¢ graniczna bierze poczatek.
Deklaracje sktadane przez Kontrahenta do TVN Media dotyczg kazdego Reklamodawcy z osobna,
co w szczegdlnosci oznacza, ze dla potrzeb okreslenia rabatu danego Reklamodawcy bedqg brane
pod uwage Wydatki roczne netto wytgcznie tego Reklamodawcy.

Dla klientéw deklarujgcych Wydatki roczne netto na poziomie najwyzszego poziomu
przewidzianego w tabeli w Zatgczniku nr 1 i 2, TVN Media ma prawo wskazaé sposdb realizacii
zadeklarowanych wydatkéw.

Dla Reklamodawcdw deklarujgcych tgczne wydatki w TVN Media (Wydatki na kampanie
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olityka anglym

reklamowe, kwoty zafakturowane tytutem wktadu sponsorskiego i/lub tytutem wynagrodzenia za
ustugi Lokowania produktu, tgcznie w segmencie TVN, Premium TV i Digital) nie mniej niz 38 000 000
zt albo nie mniej niz 48 000 000 zt, obowigzujg nastepujgce warunki handlowe:

Deklaracja
wydatkéw
rocznych

netto (PLN)

Zakup pakietowy —

minimalny koszt CPP (netto)

Zakup

cennikowy

Dodatkowe warunki

4.1.3.1.

238 min<48

min

TVN Max Video 1 705 zt

TVN Max CTV Video 1 705 zt
PTV:

Pakiet Zbiorczy 1 610 zt
Miasta Premium Video:
1685zt

Kobieta Premium Video:
1210zt

Mtodzi Premium Video:

2 475 zt

Zasieg Doroéli Video: 1 810 zt
Lasieg Rodzina Video:

1750 zt

Zasieg Mezczyzna Video:
2070 zt

Lasieg Kobieta+: 1 295 zt
Lasieg Prime: 2 645 7t
Pakiety GRP w Programach
Premium TV: koszt
odpowiadajgcy poziomowi

inwestycji 29 + min zt

Rabat
cennikowy
udzielany w
drodze

negocjaciji

uzgodniony z TVN Media
udziat w Wydatkach
rocznych netto narynku TV,
wydatki w Ofercie Digital w
wysokosci co najmniej 8%
deklaracji Wydatkéw

rocznych netto

4.1.3.2.

248 min

TVN Max Video 1 540 zt

TVN Max CTV Video 1 540 zt
PTV:

Pakiet Zbiorczy 1 440 zt
Miasta Premium Video:

1 600 zt

Kobieta Premium Video:
1200 zt

Mtodzi Premium Video:

Rabat
cennikowy
udzielany w
drodze

negocjaciji

wydatki w Ofercie Digital w

wysokosci co najmniej 8% deklaracii

wydatkdw rocznych netto




olityka anqllgx_rg

2 345 zt

Zasieg Dorosli Video: 1 760 zt
Zasieg Rodzina Video:

1700 zt

Zasieg Mezczyzna Video:
2010 zt

Zasieg Kobieta+: 1 265 zt
Lasieg Prime: 2 530 zt
Pakiety GRP w Programach
Premium TV: koszt

odpowiadajgcy poziomowi

inwestycji 29 + min zt

4.1.3.3. W przypadku Reklamodawcy okreslonego w punkcie 4.1.3.1., ktéry dodatkowo zadeklaruje i zrealizuje

4.1.6.

Udziat w Wydatkach rocznych netto na rynku TV, liczony w okresie od miesigca przyjecia przez TVN
Media deklaracji udziatu do grudnia 2025 w wysokosci co najmniej 90%, warunki handlowe
uzgadniane sq indywidualnie od momentu przyjecia przez TVN Media deklaracji udziatu. TVN Media
ma prawo wskazac sposdb realizacji tak zadeklarowanych wydatkdw.

Warunki dla Konfrahenta i/lub Agencji uczestniczacej w przetargu, TVN Media negocjuje i
potwierdza wytgcznie dla jednoznacznie okreslonego Reklamodawcy.

Dla Reklamodawcdw innych niz wskazani w punkcie 4.1.3, ofrzymanie najnizszego CPP /
najwyzszego rabatu w przedziale poziomu inwestycji (klastrze) jest uzaleznione od szeregu czynnikdw
takich jak: wybdr preferowanych opciji zakupu i planowana dystrybucja wydatkdw pomiedzy nimi,
proporcjonalny podziat wydatkéw w TVN Media pomiedzy segmentem TVN i segmentem Premium
TV, zawarcie Umowy ramowej rocznej oraz jej wykonanie zgodnie z jej postanowieniami, ztozenie i
zrealizowanie deklaraciji Wydatkdéw rocznych netto na Wskazania sponsorskie, Lokowanie produktu,
a przede wszystkim ztozenie i zrealizowanie deklaracji w Ofercie Digital w wysokosci nie nizszej niz w
2024 roku i stanowigcej co najmniej 10% Wydatkdw rocznych netto.

W przypadku braku uzgodnionej i zrealizowanej deklaracji na Wskazania sponsorskie, Lokowanie
produktu oraz w Ofercie Digital w wysokosci podanej powyzej, TVN Media bedzie uprawnione do
ustalenia CPP, ktére bedzie wyzsze o co najmniej 10% niz minimalne CPP w przedziale poziomu
inwestyciji (klastrze) oraz rabatu inwestycyjnego nizszego od najwyzszego poziomu w klastrze o co
najmniej 4 p.p.

Do powyzszej deklaraciji w zakresie Oferty Digital mogg zosta¢ zaliczone wydatki zrealizowane na
rzecz Reklamodawcy przez kilku Kontrahentow.

Wszystkie istotne warunki handlowe TVN Media potwierdza z Kontrahentami w formie pisemnej lub
za pomocq poczty elekironicznej. Do istotnych warunkéw nalezq w szczegdlnosci:

a. poziom rabatdéw dla poszczegdinych opcji zakupu,

b. poziom CPP w Segmencie TVN oraz Premium TV

c. deklaracja zawierajgca ponizsze elementy:

- wydatki roczne na Kampanie reklamowe netto w Segmencie TVN,

- wydatkiroczne na Kampanie reklamowe netto w Segmencie Premium TV,

- wydatki roczne na Kampanie reklamowe netto w Dzieci Premium,

- wydatki roczne na Wskazania Sponsorskie i/lub Lokowanie Produktu netto w Segmencie TVN,

- wydatki roczne na Wskazania Sponsorskie i/lub Lokowanie Produktu netto w Segmencie Premium
TV,

- wydatkiroczne na Wskazania Sponsorskie i/lub Lokowanie Produktu netto w Dzieci Premium,

- wydatkiroczne na Reklame Ofercie Digital netto,
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- deklaracja co najmniej 50% udziatu Wydatkéw na Kampanie reklamowe dla Segmentu TVN w

stosunku do wszystkich rocznych wydatkdw telewizyjnych netto Reklamodawcy na reklame,

- deklaracja udziatu Wydatkdw na Kampanie reklamowqg netto w Segmencie TVN w stosunku do

wszystkich Wydatkdéw na Kampanie reklamowq netto w Segmencie TVN i PTV w wysoko$ci minimum

50% w skali roku,

- deklaracja udziatu Cennika w zakupie w Programie TVN.

W przypadku braku ztozenia deklaracji dla ktéregokolwiek z powyzszych elementdw uznaije sie, ze

Kontrahent / Reklamodawca odstgpit od ztozenia deklaracji w danej kategorii.

TVN Media moze odstgpi¢ od koniecznosci deklaracji przez Kontrahenta catkowitych Wydatkéw

rocznych netto, w sytuacji, gdy ten Kontrahent ofrzymuje warunki handlowe odpowiadajgce

Wydatkom rocznym netto nieprzekraczajgcym 2 499 999,99 ztotych.

Wszystkie uzgodnienia handlowe podejmowane w trakcie negocjaciji podobnie jak tre§¢ Umdw

ramowych i porozumien zawieranych w formie poczty elektronicznej oraz wszelkie informacije lub

dane uzyskane przez strony w zwiqzku z ich zawarciem stanowiq tajemnice przedsiebiorstwa w

rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurenciji i nie mogqg by¢

ujawniane jakimkolwiek osobom trzecim bez pisemnej zgody strony, ktérej dotyczag, chyba ze sg one
powszechnie znane, lub tez obowigzek ich ujawnienia wynika z przepiséw obowigzujgcego prawa

lub prawomocnego orzeczenia sqdu lub organu administracji lub Strony uzgodnity inaczej w

Umowie ramowej rocznej.

Zmiana ktéregokolwiek z kryteribw opisanych w pkt 4.1.1. — 4.1.6., a w szczegdlnosci wysokosci

deklarowanych Wydatkéw rocznych netto stanowi podstawe do korekty przez TVN Media

potwierdzonych wczesniej dla Kontrahenta istotnych warunkéw handlowych, o ktérych mowa w

pkt 4.1.6. w catym okresie ich obowigzywania. TVN Media zastrzega sobie prawo do w/w korekty

takze w sytuacji, gdy w ocenie TVN Media, biezgce zrealizowane Wydatki roczne netto Kontrahenta
wyraznie wskazujg na brak mozliwosci wypetnienia przez Kontrahenta ztozonej uprzednio deklaraciji

Wydatkdw rocznych netto. Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania dla  Formy

niestandardowe;j.

TVN Media ma prawo traktowaé na réwni z Wydatkami rocznymi netto, kwoty wynagrodzenia netto

wynikajgce z uzgodnionych ostatecznie na pismie (fj. potwierdzonych i podpisanych) przez

Kontrahenta i TVN Media zleceh/umdw czgstkowych, do realizacji ktérych nie doszto wytgcznie z

przyczyn zawinionych po stronie TVN Media i/lub nadawcdw telewizyjnych w imieniu i na rzecz

ktérych TVN Media dziata, w szczegdlnosci w przypadku kiedy nastgpi reinwestycja w kwocie
korekty we wskazany przez TVN Media segment/produki.

W terminie od 10 dni przed do 15 dni po zakohczeniu pierwszego, drugiego i trzeciego kwartatu

danego roku TVN Media ma prawo do dokonania kwartalnej weryfikacji realizacji zadeklarowanych

Wydatkdéw rocznych netto. W przypadku stwierdzenia okolicznosci, w wyniku ktérych zagrozone

bytoby wykonanie postanowien Umowy ramowej rocznej (w przypadku jej zawarcia),

potwierdzonych deklaraciji Wydatkdw rocznych netto lub dystrybuciji wydatkéw pomiedzy opcjami
zakupu, TVN Media ma prawo do zmiany przyznanych wczedniej warunkdédw handlowych

(okreslonych w zatgcznikach nr 1 - 2) przyjmujgc za podstawe Wydatkdw rocznych netto wartos¢ w

przedziale pomiedzy wydatkami oszacowanymi proporcjonalnie do relacji faktycznie poniesionych

do zadeklarowanych Wydatkdw rocznych netto na koniec danego kwartatu liczonego narastajgco
od poczagtku roku a warto$cig wynikajacq z rzeczywiscie poniesionych wydatkdw.

TVN Media dokona weryfikacji faktycznie dokonanych Wydatkdw rocznych netto w danym roku

oraz wystawi odpowiednie faktury korygujgce w okresie od 1 listopada 2025 r. do 13 lutego 2026 r.

Niniejsze postanowienie nie ma zastosowania dla Formy niestandardowe;j.

W przypadku dokonania przez Kontrahenta faktycznych Wydatkdw rocznych netto ponizej kwoty

zadeklarowanej zgodnie z pkf. 4.1.1. - 4.1.6. TVN Media bedzie uprawnione do zqgdania od

Kontrahenta zwrotu ofrzymanych rabatdéw i / lub korekty wynikajacej ze zmiany CPP, na

nastepujgcych zasadach:

a. TVN Media na podstawie faktycznych Wydatkdéw rocznych netto okresli warunki handlowe
przystugujgce temu Reklamodawcy zgodnie z niniejszg Politykg Handlowq oraz na tej podstawie
wyliczy kwote, o ktérg wartos¢ zleceh zostanie skorygowana.

b. Jezeli kwota, o ktérej mowa w punkcie 4.1.13.a. jest kwotqg nalezng TVN Media, Kontrahent
zaptaci te kwote na rzecz TVN Media w terminie 14 dni i na warunkach okreslonych w fakturach
korygujgcych wystawionych Kontrahentowi przez TVN Media.

W przypadku zwiekszenia deklaracji Wydatkdw rocznych netto lub dokonania Wydatkdw rocznych

netto powyzej kwoty zadeklarowanej zgodnie z pkt. 4.1.1. - 4.1.6. TVN Media oroz

Reklamodawca/Kontrahent na wniosek Reklamodawcy/Kontrahenta mogg dokonac¢ ponownego

uzgodnienia warunkéw handlowych na nowych zasadach, przy czym wynegocjowane warunki nie
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mogqg by¢ dla Reklamodawcy/Kontrahenta bardziej korzystne niz wynikatoby z Zatgcznikéw nr 1 - 2,
zastosowanych dla faktycznie zrealizowanych Wydatkéw rocznych netto.

Reklamodawca i/lub Kontrahent zobowigzuje sie do zaptaty wynagrodzenia uzupetniajgcego, o
ktérym mowa w punkcie 4.1.13 w terminie 14 dni od dnia otrzymania od TVN Media stosownej faktury
korygujgcej. W przypadku, gdy zgodnie z ustaleniami poczynionymi na podstawie punktéw 4.1.13
i/lub 4.1.14 Reklamodawcy i/lub Kontrahentowi bedzie nalezny rabat/zwrot w wyniku zmiany CPP,
rozliczenie zostanie dokonane na podstawie wystawionej przez TVN Media faktury korygujgce;.

Jezeli w ciggu roku kalendarzowego zmianie ulegnie Kontrahent, ktéry we wtasnym imieniu i narzecz
Reklamodawcy dokonuje zakupu kampanii reklamowych, wartos¢ zleceh dokonanych za
posrednictwem poprzedniego Kontrahenta nie zostanie zweryfikowana zgodnie z punktem 4.1.11.
do 4.1.14. w niniejszej Polityce Handlowej. Wydatki Reklamodawcy realizowane przez nowego
Kontrahenta, bedq traktowane joko nowe od momentu zmiany Kontrahenta, chyba ze nowy
Kontrahent, lub Reklomodawca uzgodni z TVN Media, iz Wydatki roczne netto dokonane za
posrednictwem poprzedniego Konfrahenta bedg sumowane z wydatkami dokonanymi za
posrednictwem nowego Kontrahenta z zastrzezeniem, ze powyzsze uzgodnienie nie spowoduje
odstepstw od zasad zawartych w niniejszej Polityce Handlowej. W szczegdlnosci, jezeli suma
wydatkéw dokonanych za posrednictwem poprzedniego Kontrahenta i deklarowana warto$é
Wydatkdéw rocznych netto za posrednictwem nowego Konfrahenta bedzie inna niz wartos¢
Wydatkdéw rocznych netto deklarowanych przez uprzedniego Konfrahenta zastosowanie bedq
miaty punkty 4.1.9. do 4.1.15.

W przypadku, gdy Reklamodawca dziata bezposrednio lub za posrednictwem jednej, bgdz kilku
Kontrahentéw, TVN Media moze potraktowac tgcznie deklaracje Wydatkdw rocznych netto pod
warunkiem przyjecia przez Kontrahenta lub Reklaomodawce odpowiedzialnosci za rozliczenia
wskazane w punktach od 4.1.9. do 4.1.15.

Warunki handlowe okreslone przez TVN Media dotyczg tylko jednego Reklamodawcy, co w
szczegdlnosci oznacza, ze dla potrzeb okreslenia rabatu i/lub CPP danego Reklamodawcy bedq
brane pod uwage Wydatki roczne netto wytgcznie tego Reklamodawcy. Wykazanie istnienia
Kontroli w celu traktowania dwdch lub wiecej Reklamodawcédw jako jednego Reklamodawcy
nalezy do danych Reklamodawcdw. TVN Media zastrzega sobie prawo zgdania przedtozenia przez
danych Reklomodawcéw dokumentdw lub oswiadczeh dokumentujgcych istnienie Kontroli.
Uznanie istnienia Kontroli nastepuje w dacie ztozenia przez Reklamodawce wniosku na dany rok o
zatwierdzenie istnienia Kontroli do TYN Media (wraz ze stosownymi dokumentami) pod warunkiem
pozytywnej oceny tego wniosku przez TVN Media. TVN Media moze odmédwic¢ uznania istnienia
Kontroli.

W przypadku opisanym w punkcie 4.1.3.3., Kontrahent, na prosbe TVN Media, ma obowigzek
zZtozenia pisemnego oé$wiadczenie podpisanego przez osobe / osoby upowazniong do
dokonywania uzgodnien wg podpisanej umowy rocznej/ gtéwnego ksiegowego / dyrektora
finansowego / cztonka zarzgdu o spetnieniu deklaracji Udziatu w Wydatkach rocznych netto na
rynku TV.

W uzasadnionych przypadkach TVN Media ma prawo dokona¢ weryfikacji oswiadczenia, o ktérym
mowa powyzej. Weryfikacja bedzie przeprowadzona za posrednictwem audytora, ktéry audytuje
Kontrahenta (a w przypadku, gdy Kontrahent nie jest audytowany lub audytor Kontrahenta nie
przyjmuje takiego zlecenia, TVN Media wskaze audytora). Stan okreslony przez audytora strony
uznajg za ostatecznie wigzqgcy. Koszty audytu poniesie ta ze stron, ktérej stanowisko byto
nieprawdziwe.

Obowiqgzywanie Polityki Handlowej.

Niniejsza Polityka Handlowa wchodzi w zycie z mocqg obowigzujacq od dnia 1 stycznia 2025 .

W przypadku sprzecznosci postanowien Polityki Handlowej z postanowieniami Ogdlinych Warunkéw
Zawierania Uméw stosuje sie postanowienia Polityki Handlowej.

Zmiany Polityki Handlowej.

TVN Media ma prawo do zmiany Polityki Handlowej w nastepujgcych przypadkach:

a. zmian w przepisach prawa, ktére w istotnym zakresie wptywajg na mozliwo$¢ emisji reklam w
Programach telewizyjnych lub w inny istotny sposdb zmieniajg zasady funkcjonowania rynku
mediéw lub wprowadzajg nowe lub zmieniaqjq istniejgce obcigzenia/daniny publicznoprawne,
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ktére sq pobierane w zwigzku z przedmiotem dziatalnosci TVN Media, nadawcdw lub innych
podmiotdw reprezentowanych przez TVN Media, lub na rzecz ktérych TVN Media dziata we
wtasnym imieniu,

b. decyzji TVN Mediaq,

c. zmian w zakresie koncesji i licencji na nadawanie Programu TVN i/lub Programu Premium TV oraz
zmian w zakresie nadawcdw Programu Premium TV, reprezentowanych przez TVN Media na
podstawie stosownych petnomocnictw, lub na rzecz ktdérych TVN Media dziata we wtasnym
imieniu.

Jezeli zmiany niniejsze zostang podane do wiadomosci publicznej, bedqg one obowigzywaty w fresci

kazdoczes$nie znajdujgcej sie w miejscu, w ktérym Kontrahent moze sie z nimi zapoznaé, z

zastrzezeniem postanowien punktu 4.3.3.

Zmiany bedqg obowigzujgce réowniez dla Kontrahentéw zwigzanych z TVN Media umowami lub

innymi pisemnymi porozumieniami (wtgczajgc porozumienie za pomocq poczty elekironicznej)

zawartymi przed wprowadzeniem danej zmiany na nastepujgcych zasadach:

a. TVN Media doreczy Kontrahentowi na pismie pod rygorem niewaznosci nowqg wersje
Polityki Handlowej wraz z podaniem na pismie przyczyny jej zmiany;

b. Kontrahent w terminie 30 dni od dnia doreczenia mu nowej pisemnej wersji Polityki
Handlowej bedzie uprawniony do wypowiedzenia ze skutkiem natychmiastowym tqczgcej
go z TVN Media umowy lub porozumienia, ktérych integralng czesciq byta Polityka
Handlowa;

c. Kontrahent jest zwigzany nowqg wersjg Polityki Handlowej od dnia ztozenia pisemnego
oswiadczenia o jej akceptacji lub po bezskutecznym uptywie 30 dni na ztozenie
oswiadczenia o wypowiedzeniu umowy lub porozumienia, o ktérym mowa powyzej;

d. W przypadku ztozenia przez Kontrahenta o$wiadczenia o wypowiedzeniu zgodnie z literg
D" powyzej, punkt. 4.1.14 nie ma zastosowania.

W przypadku istotnych negatywnych zmian na rynku reklamy, TVN Media zastrzega sobie prawo do

zmiany Polityki Handlowej i do aneksowania Umdw ramowych rocznych.

LZALACINIKI.
Latgcznik nr1: Koszty CPP, rabaty i miesieczne indeksy sezonowe.
Zatgcznik nr 2:  Koszty pakietéw w Programach Premium TV.
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Zatgcznik nr 1: Koszty CPP, rabaty i miesieczne indeksy sezonowe.
Inwestycja w tabelach ponizej jest rozumiana jako kwota deklarowanych Wydatkdw rocznych netto.

TABELA NR 1: KOSZTY | RABATY W ROKU 2025

POZIOM INWESTYCJI RABAT S e oSN RABAT
SEGMENT TVN RABAT TVN TVN 7 TVN MAX CTV VIDEO INWESTYCJI PREMIUM TV
W PLN PREMIUM TV

przedziaty w

przedziaty w min PLN

min PLN

0-25 32% 37% 3170 4 445 0-25 24%

25-5 36% MN% 3045 4110 2,5-5 28%

5-7.5 38% 42% 2965 3855 5-7.5 32%

7.5-9.5 39% 43% 2 885 3745 7.5-9.5 36%
9.5-12 MN% 45% 2 805 3 645 9,5-12 39%
12-14,5 43% 45% 2700 3525 12-14,5 42%
14,5-17 2 620 3410 14,5-17 45%
17 - 20 2550 3310 17 - 20 47%

20-23 do negocjacji 2 430 3150 20-23 52%

23-29 2290 2980 23-29 55%

29 + 2215 2870 29 + 60%

Grupa docelowa: Wszyscy 20-54

W przypadku Reklamodawcdw korzystajgcych z indywidualnie uzgadnianych rabatéw inwestycyjnych na
zakup cennikowy, nie majq zastosowania rabaty:

rabat dla Reklamodawcy Rozwojowego,

rabat za udziat opcji zakupu cennikowego,
rabat cennikowy z tytutu udziatu w Segment TVN
agencyjny i bezposredni

TABELA UZUPEENIAJACA DO TABELI NR 1: KOSZTY PRODUKTU DZIECKO PREMIUM W ROKU 2025 ORAZ RABATY NA
ZAKUP CENNIKOWY PROGRAMOW SKIEROWANYCH DO DIZIECI

RABAT NA ZAKUP

POZIOM CPP PRODUKTU CENNIKOWY DZIEWCZYNKA CHLOPIEC JUNIOR

INWESTYCJI DZIECKO PREMIUM | PRODUKTU DZIECKO PREMIUM PREMIUM PREMIUM

PREMIUM
PRZEDZIALY W
MLN PLN
0.0-0.4 885 27% 930 760 930 830 1020
04-1,1 680 805 28% 30% 715 850 715 850 785 930
1.1-26 635 775 31% 34% 670 810 670 810 765 930
2,6-4,6 610 705 35% 39% 640 740 640 740 730 850
4,6-5,5 560 655 40% 45% 595 695 595 695 675 785
5,5+ do negocjacii do negocjacji

Grupa docelowa: Wszyscy 4-12
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TABELA MIESIECZNYCH INDEKSOW SEZONOWYCH

L e Ly e e s L T,

TVN MAX 087 102 1,11 1,13 1,2 1,13 1.23 1,27 1,25 1.2
PREMIUM TV 082 1 106 1,13 1,2 1,13 0,85 0,85 1.22 1,27 1,25 1.2 0,5

DZIECIPREMIUM 0,6 0,7 1,05 1,1 1,25 1 065 065 1,15 125 1,6 1,45 0.7
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Zatgcznik nr 2: KOSZTY W PROGRAMACH PREMIUM TV

KOSZTY PRODUKTOW W OFERCIE PREMIUM TV W 2025

PAKIET MIASTA PREMIUM VIDEO | KOBIETA PREMIUM VIDEO | MtODZI PREMIUM VIDEO
GRUPA Wszyscy 20-54, miasta 50 | Kobiety 20-54 miasta 50 | Wszyscy 13-34 miasta 50
ROZLICZENIOWA tys. + tys. + tys. +

0-25 1995 2595 1705 2215 2725 3 545

25=8 1955 2 535 1 660 2160 2 685 3 500

&=17,5 1920 2 505 1615 2095 2 665 3 460

7:83=95 1885 2 455 1575 2050 2630 3420
9.5-12 1840 2390 1 550 2020 2 590 3365
12-14,5 1815 2 360 1515 1965 2 535 3295
14,5-17 1795 2325 1495 1950 2510 3265
17-20 1770 2 305 1460 1895 2 470 3220

20-23 1735 2 260 1435 1865 2 465 3200

23-29 1725 2 240 1410 1835 2 435 3165

29 + 1710 2215 1375 1790 2 400 3115

ZASIEG
MEZCZYINA

ZASIEG DOROSLI ZASIEG RODZINA ZASIEG PRIME
o Vi | o oMY iso0-2300) -

L Wszyscy 25-59,

dochéd 3 fys. zi + Kobiety 20-59 Mezczyzni 20-59 Kobiety 40-64 Wszyscy 20-54 Wszyscy 20-64
PRZEDZIALY W
MLN PLN

ROZLICZENIO

0-25 2 290 2975 2195 2 845 2175 2830 1535 1995 3570 4635 2740 3565

2,5-5 2215 2 880 2110 2740 2130 2765 1475 1925 3390 4410 2640 3435

&=17,8 2175 2830 2065 2 685 2115 2755 1 440 1875 3265 4245 2565 3330

75-95 2130 2765 2030 2 635 2090 2720 1415 1850 3200 4155 2515 3260
9.5-12 2100 2725 1985 2 580 2075 2700 1395 1820 3 188 4080 24585 3185
12-14,5 2045 2 665 1940 2520 2065 2 685 1380 1790 3080 3995 2415 3140
14,5-17 2035 2 645 1930 2510 20585 2675 1365 1775 3045 3960 2375 3095
17-20 1990 2 585 1890 2 465 2045 2 655 1360 1770 3000 3900 2345 3055

20-23 1975 2575 1865 2 425 2025 2625 1340 1745 2965 3855 2315 3035

23-29 1925 2 505 1825 2375 2000 2590 1330 1735 2905 3775 2265 2970

29 + 1915 2 485 1820 2370 1985 2585 1325 1715 2895 3755 2260 2970
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KOSZTY PAKIETOW GRP W PROGRAMACH PREMIUM TV W ROKU 2025

POZIOM
INWESTYCJI PRODUKTY

PRZEDZIALY W TVN24 TVN24BiS TVN Style TVN Turbo TVN Fabuta
MLN PLN

0-25 3120 4050 3120 4050 3545 4615 2880 3745 3120 4050

2,5-5 3105 4045 3105 4045 3505 450 2865 3725 3105 4045

5=78 3095 4025 3095 4025 3495 4545 2825 3675 3095 4025

75-95 3010 3915 3010 3915 3465 4500 2745 3565 3010 3915
9.5-12 2920 3795 2920 3795 3335 4330 2730 350 2920 3795
12-14,5 2905 3775 2905 3775 3275 4255 2725 3545 2905 3775
14,5-17 2835 3690 2835 3690 3215 4180 2700 3505 2835 3 690
17-20 2775 3610 2775 3610 3140 4085 2615 3405 2775 3610

20-23 2690 3495 2690 3495 2985 3885 2485 3225 2690 3 495

23-29 2605 3380 2605 338 2910 3775 2410 3135 2605 3380

29 + 2565 3330 2565 3330 2865 3725 2395 3115 2565 3330

Grupa docelowa: Wszyscy 20-54

POZIOM
INWESTYCJI PRODUKTY

u‘ﬁfﬁ":ﬁg Channel Central Geographic Channel
| min | max | min | max [ min | max | min [ max | min | max [ min | max

0=25 2990 3900 3235 4210 3120 4050 3235 4205 2895 3760 3265 4250

25=8 2980 3880 3195 4160 3105 4045 3220 4190 2885 3750 3260 4235
S=75 2935 3820 3185 4140 3095 4025 3210 4175 2870 3730 3245 4215
7.5-95 2850 3715 3160 4100 3010 3915 3125 4065 2795 3635 3160 4110
9.6-12 2840 3700 3045 3955 2920 3795 3030 3940 2705 3520 3060 3980
12-145 2835 3690 2985 3880 2905 3775 3010 3915 2690 3505 3045 3955
145-17 2800 3650 2930 3810 2835 3690 2940 3820 2630 3420 2975 3865
17 -20 2720 3540 2865 3725 2775 3610 2875 3740 2570 3350 2910 3785
20-23 2580 3355 2725 3540 2690 3495 2785 3625 2495 3245 2820 3670
23-29 2500 3260 2655 3445 2605 3380 2695 3505 2410 3140 2730 3540

29 + 2490 3240 2615 3395 2565 3330 2655 3450 2380 3090 2685 3490
Grupa docelowa: Wszyscy 20-54
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